Die Insel zum Leuchten bringen

Sylt Marketing, Insel Sylt Tourismus-Service und Philips Lighting starten die Initiative ,LED lsland Sylt*

SYLT Die Insel insrechte Licht setzen, mit
nachhaltiger und stimmungsvoller Be-
leuchtung - das ist das Ziel einer dreijih-
rigen Kampagne, die gestern offiziell ge-
startet wurde. Aufder SU-Loungedes Ver-
eins Sylter Unternchmer im Congress
Centrum Sylt stellten Sylt Marketing, der
Insel Sylt Tourismus-Service und Philips
Lighting ihre Initiative ,LED Island Sylt*
vor, die vom SU und der Dehoga Sylt un-
terstiitzt wird. Bis 2016 sollenaufder Insel
eschiifre, Hotels, Restaurants und &f-
fentliche Plitze, aber auch kommunale In-
stitutionen mit der vielseitig einsetzbaren
Lichttechnologie ausgestattet werden.
Ziel der Initiative sei es, die Lebensquali-
tit auf einer der beliebtesten Urlaubsdes-
tinationen Deutschlands weiter zu stei-
gern.

LMit der Initiative wollen wir
zusdtzliche Partner begeistern, um
die Insel pemeinsam auf modernste

LED-Beleuchtung umzuriisten.”

Moritz Luft
Geachiftsfibrer von Sylt Marketing
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Erste Projekte wurden bereits vor dem
offiziellen Start realisiert: zum Beispiel
mit energiesparenden LED-Beleuchtun-
gen und farbigen Luminous Textile-Fl4-

Karl Max Hellner li[v

chenim neuen CCS-Konferenzraum And-
reas Dirks. Aktuell wird die kiinftige
Gosch-Filiale an der Westerlinder Pro-
menade mit LEDs ausgestattet. Tempord-
re Lichtinszenierungen sind beim Wind-
surf World Cup im Herbst sowie in der Ad-
ventszeit mit einer ,Night of Light" ge-
plant. ,Unser Ziel ist es, mit innovativen
Lichtlsungen die Besonderheiten von
Sylt zu inszenieren und auf der Insel eine
einzigartige Lichtidentitit zu schaffen®,
sagte Philips-Geschiftsfithrer Roger Kar-
ner.

Ein Wechsel auf LED zahlt sich auch fiir
die Umwelthilanz und die Betriebskosten
aus. ,Durch besseres Licht tragen wir zur

nhn-lin ks. Ronald Glauth, Rog
Thomas Schiinen mit den Werbetaschen fiir die Initiative ,LED Island Sylt".
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Nachhaltigkeit bei und bauen Sylts Positi-
onals Leuchtturm in Sachen Klimaschutz
aus®, erklirte ISTS-Geschifrsfithrer Peter
Douven.

Leuchtdioden wverbrauchen rund 80
Prozent weniger Energie, sind ausgespro-
chen langlebig und robust. Im Dauerbe-
trieb bringt ein Umstieg jihrlich rund 30
Prozent Einsparung beim Stromver-
brauch fiir Beleuchtungen, auch der War-
tungsaufwand kann deutlich reduziert
werden. Hochwertige LED-Systeme redu-
zieren dariiber hinaus die Lichtver-
schmutzung sowie Wirmeverluste. Des-
halb ist die Initiative auch auf der ersten
Sylter Klimaschutzwoche vertreten, die

vom 16. bis zum 23. Juli in List stattfindet.

~Mit der Initiative wollen wir zusrzli-
che Partner begeistern, um die Insel ge-
meinsam auf modernste LED-Beleuch-
tung umzuriisten®, sagte Moritz Luft, der
Geschiftsfilhrer von Sylt Marketing. Kon-
krete Umserzungen sollen zusammen mit
Sylter Fachbetricbe erfolgen.

Doch nicht nur fiir Wirtschaft und
Kommunen sei LED interessant, sodie In-
itiatoren. Auch in Privathaushalten fithrt
die neue Technologie zu erheblichen Ein-
sparungen und neuer Lichtqualitit, Auf
der SU-Lounge wurden unterschiedliche
Marketingmafinahmen vorgestellt, um
miglichst viele Zielgruppen zu erreichen:
Infobliter, Sticker, Werbetaschenund die
neue Website www.led-island-sylt.de.

In einem mobilen Informationszen-
trum kinnen Sylter Betriebe, Insulaner
und interessierte Urlaubsgiste ab Som-
mer mehriiber die Initdative erfahren, sich
ausfiihrlich von Experten beraten lassen.
Das Infozentrum kann an folgenden Ter-
minen und Ortenbesucht werden: Listam
Hafen - von Donnerstag, 10. Juli, bis
Dienstag, 27. Juli, Sylter Welle in Wester-
land - von Donnerstag, 31. Juli, bis Miu-
woch, 6. August, und wihrend des Cata-
maran Cup Westerland an der Uferpro-
menade von Freitag, 8. August bis Sonn-

tag, 17. August.
Pierre Boom



